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LE QUOTIDIEN DE L'ECONOMIE

TENDANCES

La prometteuse récupération
de I'’eau de pluie

Le chiffre
d'affaires
d'Ozélo
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‘eau de pluie devient une ressource intéres-

sante. Valéry Jimonet, président du Syndicat
national des acteurs de la récupération d'eau plu-
viale et patron d'Ozélo, une PME spécialisée dans
la collecte de cette ressource gratuite, espére voir
son chiffre d'affaires passer de 1,2 million d'euros
I'an dernier & « 10 ou 12 millions d'euros en 2012 »,
Avec un prix moven de l'installation aux alentours
de 5.000 euros, pour les plus sophistiquées d'entre
elles, le marché est de moins en moins anecdot-
gue. Et, depuis 2008, un crédit d'impdt s'applique
pour les résidences principales, allégeant la fac-

| ture de 25 %.

Leau du toit est généralement récupérée dans
une cuve enterrée dans le jardin, munie de
pompe. En dépit du prix de l'investissement, les
clients sont séduits par cette idée simple et aux
accents écolos. Michele Moulin a fait installer une
cuve de 3.000 litres lors de la construction de sa
résidence secondaire en Ardéche. « Cétait plus
pour éviter de gicher que pour faire des écono-
mies », précise-t-elle. En effet, elle n'utilise l'eau
que pour l'arrosage du jardin. Pour les plus petites
surfaces, il existe en outre des cuves extérieures de

| 300 litres, 4 relier & une descente de gouttiére, en

vente dans les grandes surfaces au prix de 450 ou
550 euros.

Mais Valéry Jimonet souhaite étendre les usages
de l'eau de pluie. « On pourrait économiser 50 % de
notre consommation d'eau si on wtilisait leau de

pluie pour tous les usages non corporels comme les
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loilettes ou les machines a laver », clame-t-il. La
seule contrainte technique est de bien séparer le
réseau d'eau «verte », récupérée, et celui d'eau
« bleue », potable. A terme, l'entrepreneur songe a
développer le traitement in situ de l'eau de pluie.

Marché des entreprises

Toutefois, les balbutiements de ce nouveau mar-
ché sont vus d'un mauvais ceil par les profession-
nels de la distribution d'eau potable. Louis Herre-
mans, directeur technique chez Veolia Eau,
considére méme cette idée comme « fondamenta-
lement absurde ». Selon lui, il n'existe pas de renta-
bilité économique & grande échelle, « Les réseaux
seront dimensionnés de la méme maniére puisque
leau blewe devra pallier labsence deau verte en
période de sécheresse. » Ainsi le prix de l'eau aug-
menterait de maniére faramineuse car le réseau
serait entretenu de la méme maniére pour moins
d'utilisateurs quotidiens,

Valéry Jimonet souscrit a cette analyse mais en
tire une conclusion différente. « Il faut imaginer un
aulre modéle de gestion, clame-t-il. Nous devons
penser écologiquement et non économiguement. »
En attendant, les deux parties peuvent trouver un
terrain d'entente sur le marché des entreprises.
Celles-ci ont en effet souvent une large surface de
toiture et beaucoup de besoins en eau non pota-
ble. Dailleurs les industriels et les agriculteurs
représentent seulement 30 % des clients d'Ozélo,
mais 70 % de son chiffre d'affaires. 0. M.




